SPONSORLUKDOSYASI
REHBERI

Bu dosyaq, érnek teskil etmesi adina Anasponsor ekibi tarafindan
rehber niteliginde hazirlanmistir.
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DOSYAYI NIiYE HAZIRLIYORUZ?

Sponsorluk dosyasi, proje dosyasi deqildir; teklif dosyasidir.
Projemizi anlatmak icin degil, markalarin sponsor olmasi durumunda
kazanacaklari faydalari tarif etmek adina hazirlanir.

Amacimiz, dosyanin okunmasini saglamak olmahdur.

Dosyamizda ne kadar az yazi bulundurursak, dosyamiz o kadar cok okunur.
Dosyamiz ne kadar cok okunursa, sponsorluk intimali artar.

Peki dosyanin okunmasini teknik olarak nasil saglayabiliriz?
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DOSYANIN YA SPONSOR
O o0 ® ® Sponsorluk ve Iletisim Danigmanligi
TEKNIK OZELLIKLERI

Dosya; Word veya PowerPoint programlari ile deqil;
Adobe lllustrator, Corel Draw gibi tasarim araclari ile tasarlanmalidir.

Not: MUimkunse bir grafik tasarimci esliginde calisiimalidir.

Dosyalar PPTX veya DOCX olarak dedgil,
PDF olarak kaydedilmelidir.

Not: Sayfalar fotograf olarak kaydedilmemeli, iceriklerin kopyalanabilir olmasina dikkat edilmelidir.

Dosyalar, dikey veya 4:3’luk oranlarda dedil,
yvatay A4 veya 1920x1080px dlculerinde calisiimalidir.

Dosyada okunakli olan yazi tipleri, bUyUk puntolarla tercih edilmelidir.
Yazi dili kurumsal olmali, konusma dilinde yazilmamalhdir.
Imla hatalarinin olmamasina 6zen gosterilmelidir.
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Sonraki sayfada devam etmektedir.
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TEKNIK OZELLIKLERI

Okuma oranini artirmak Uzere dosyada
dort satir alt alta gelecek sekilde yazilar barinmamalidir.

Dosya; ikonlar, grafikler, fotograflar ve gorsellerle stslenmelidir.
Iceriklerde sponsorluga tesir etmeyecek bir cimle bile yer almamalidir.

@ Sponsorluk dosyasinin sayfa sayisi 20’yi gecmemelidir.

MUmkunse daha kisa olmalidir.

Sponsorluk dosyasinin boyutu en fazla 5 MB olmalidrr.
Dosya adi “Sponsorluk.pdf” olarak degdil “ProjeAdi_SD.pdf” olarak kaydedilmelidir.




DOSYANIN ICERIKLERI

Her sponsorluk dosyasinda olmasi gereken 5 ana bashk bulunur.

Onem sirasi yildizlar ile gdsterilmistir.

Basliklar, asagidaki siralama ile dosyada bulunmalidir.
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Icerikleriniz, markanin neden bir baska projeye dedil de size sponsor olmasi gerektidini tarif etmelidir.
Projeden daha cok sponsorluk haklarina odaklaniimalidir.

Dosyanizda bir tane bile yalan veya sahte icerik bulunmamalidir.

Sponsorluk dosyasina, sponsorluk bedelleri kesinlikle eklenmelidir.
alep edecegdiniz butce; proje maliyeti, piyasa kosullari ve markanin gozundeki degerinize gbére belirlenmelidir.
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1-PROJE BILGISI
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Projenin icerigini anlatabilmek Uzere dosyanin &n sayfalarinda bulunur.
Ozellikle BN1K sorularina cevap vermelidir. (Ne, Neden, Nasil, Nerede, Ne Zaman ve Kim Tarafindan?)
Proje bilgisi kismi en fazla 4-5 sayfa uzunlugunda olmalidir.

Markalar projenizle ilgilendikten sonra daha fazla bilgiye sahip olmak isteyebilir.
Bilgilendirme kisminin kisa tutulmasi, talep halinde detaylarin paylasiimasi verimli olmaktadir.

Not: Herkese hitap edebilmek adina “proje” kelimesi tercih edilmistir.

Spor sektdérunden kulUpler, bireysel sporcular, turnuvalar ve organizasyonlar...

Kultur-Sanat’tan filmler, diziler, programlar, belgeseller, tiyatro oyunlari, sahne gdsterileri, sanatcilar...
Etkinliklerden fuar, kongre, konferans, zirve, séylesi, panel, festivaller, yarismalar...

Dijitalden YouTube, Twitch, TikTok, Instagram kanallari, Influencerlar, oyunlar, internet siteleri...

Kar amaci gutmeyen kurumlar, kulUpler, dernekler, vakiflar...

Kisaca sponsor arayan herkes sponsorluk dosyasi hazirlayabilir.

Projeniz 6zelinde bizden yardim isteyebilirsiniz.




2 - HEDEF KITLE
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Projenin ulasabildigi hedef kitle ile, kurumun ulasmak istedigi
hedef kitlenin karsilastirmasinin yapilabilmesi adina en dnemli kisimdir.

Projeyi kim icin yapiyorsaniz grafikler halinde tarif etmelisiniz.

Kitle tanimi (kim olduklari, neleri yapmayi sevdikleri vb.),
Kitlenin hacmi (kac kisiye ulasiyoruz?)

Kitlenin demografik ve psikografik verileri,

Beklenen kadin-erkek oranlari,

Beklenen yas oranlari,

Kitlenin sosyo ekonomik statuleri
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3-MEDYA GUCU
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Tarif ettigimiz hedef kitleye nasil ulasacagimizi,
hangi tanitim ve duyuru faaliyetlerini nasil degerlendirecegimizi
medya yansimalarint ve PR calismalarint nasil planladigimizi gdsterir.

Hangi tarihte ne yapilacagi tarif edilmelidir.

GELENEKSEL MEDYA CALISMALARI

Televizyon, Radyo, Gazete, Dergi, Outdoor Mecralar, Alan Aktiviteleri, Basili Materyaller

Cizgi alti ve cizgi Ustu tim faaliyetler ile birlikte alternatif seceneklerden olusur.

Basin toplantisi, basin bulteni, lansman
Gazeteler, dergiler, kbse yazilari, roportajlar
TV ve radyo programlari, reklamlari

Basili materyaller, outdoor aktiviteler

Varsa gecmis senelerden basin yansimalari
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DIJITAL MEDYA CALISMALARI

Sosyal Medyaq, internet Sitesi, Dijital Reklam Calismalari, Influencer iletisimi,
Mail Bultenleri, SMS Calismalari, Mobil Uygulamalar, Podcastler...

== Sosyal medyada kullanilacak mecralar
== Sosyal medya paylasimlari ve reklamlari
= |nternet sitesiiletisimi

== |Nfluencer iletisimi & Podcastler

== \Varsa mail bulteni ve SMS calismalari



4 -SPONSORLUK HAKLARI
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Dosyanin en onemli elementidir. Her markaya o6zel hazirlanmalidir.
Sponsorlukicin, ne kadar butce beklediginizi ve
karsiliginda sundugunuz haklari tarif etmelidir.

Sponsorlarin problemlerini cdzen sponsorluk haklarini cesitlendirmeli,
kendi iclerinde tutarli olan ayri ayri kategoriler hazirlamall ve
tUm kategorileri tek bir tabloda gbéstermelisiniz.

Sadece “logonuzu su alanlara koyarim” gibi katma degeri olmayan ifadeler yerine;
daha yaratici, kurumun ardnu veya hizmeti 6zelinde, onlarin iletisim diline uygun halde,

onlarin ydontemlerini projede nasil uygulayabilecekleri ve neler kazanabilecekleri belirtilmelidir.
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Sponsorluk Haklari | AnaSponsor | ResmiSponsor
MUnhasirlik (Sektérel Bazli Tek Sponsor Olma) « x
Konusmaci Olma v 30 Dakika x
Stand Acma v 12m2 « 4m2

PR Faaliyetlerinde Kullanim:

Basin toplantisi, bultenler, outdoor mecralar, « v
dergiler, ilanlar, afisler, brosurler...
Dijital Calismalarda Kullanim:

Sosyal medya paylasimi, internet sitesi, v «

reklamlar, mail bulteni...

Sponsorluk Butcesi

100.000 TL+KDV

60.000 TL+KDV

Sponsorluk bedeli net olarak istenmelidir!
BUtcenin olmadigi bir dosya, sponsorluk dosyasi degildir.

ALTIN - GUMUS - BRONZ seklindeki isimlendirmeleri tercih etmeyin!

Onun yerine “Ana Sponsor - Resmi Sponsor - Co Sponsor” gibi isimler tercih edin.

Kopyala yapistir yapmayin. Herkesin sundugu haklari sunmayin!
Ozgilin olun. Sponsorluk haklarint markalar icin 6zellestirin. Faydasiz hic bir hakka yer vermeyin.

* Sponsorluk tablosunun basit 6rnegidir.

Sponsorluk haklarini
ozellestirmek ve fiyatlandirmak
uzmanlik gerektiren bir konudur.

Her projede farkll yaklasimlar
sergilenebilir. Detaylar icin
egitimimizden faydalanabilirsiniz.

Latfen iletisimde kaliniz.
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Dosyanin son sayfasinda yer almalidir.
Bu bolum, pek cok dosyada eksik olarak karsimiza cikmaktadir.

Isim Soyisim
Unvan

Telefon Numarasi
Mail Adresi

bilgileri mutlaka eklenmelidir.
Ayrica internet sitesi, sosyal medya hesaplari ve adres bilgileri de eklenebilir.
lletisim sayfasinda sadece bir kisinin bilgilerine yer verilmesi yeterlidir.

Son sayfada yer alacadi icin, markanin ayirmis oldugu zaman icin tesekkur edilebilir.
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BASKA NELER OLABILIR?
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Asaqgidaki icerikler istege bagli olarak sponsorluk dosyaniza eklenebilir.

Gecmis Senelerden Veriler: Katiimci verileri, konusmacilar, sponsorlar, anket sonuclari, analizler, fotodraflar...

Basin Yansimalari: Gazete kuptirleri dosyaya eklenmemelidir. “Medya raporu talep halinde paylasilabilir”
ifadesi ile haberlerinize yer veren basin kurumlarinin logolari dosyanizda énem sirasina goére bulunabilir.

Yorumlar (Testimonial): Sektdriin &nde gelen isimleri veya gecmis sponsorlar
hakkinizda olumlu bir yorum yaptiysa, ilgili aciklama dosyanin ara gecis sayfalarinda degerlendirilebilir.

Gecmis Sponsorlar: Sadece d8nemli olan sponsorlarin logolari alfabetik olarak eklenebilir.
(itibari dusUk, kiicUk capli olan markalarin veya ayni olarak gerceklesen sponsorluklarin eklenmesi faydal olmayacaktir.)

Ornek Aktivasyon Goérselleri: Dosyayi inceleyenlerin sponsorluk haklarini daha rahat kavramalari adina
ornek mockup gorseller veya videolar ile gorsellestirmeler yapilabilir. (Billboard’da uygulama 6rnedi gibi.)



OLMAMASI GEREKENLER
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Asaqgidaki icerikler hicbir sponsorluk dosyasinda bulunmamalidir.

Detaylar icin buraya tiklayabilirsiniz.

Kapakta Kurum Logosu

Her marka icin 6zel dosya hazirlamak, kapaga markanin logosunu ekleyerek
saglanamaz; sponsorluk haklarini ve kategorilerini 6zellestirilerek saglanabilir.

Ozet - Onsdéz - icindekiler Sayfasi

Dosya cok kisa olmalidir.
icindekiler, 6zet gibi sayfalar sadece dosyayi uzatir.

Hakkinda Kismini Uzun Tutmak

Markalar projenizle ilgilenmez, projenin kendilerine olan faydasi ile ilgilenir.
Proje faydali olacaksa daha fazla bilgi isteyebilirler.

Baskan - Ust Dlizey Yonetici Profilleri

Igili kimseler cok dnemli olabilir. Bu kisilerin yazdigi uzun metinleri kimse okumaz.

Markalar da o uzun yazilar sebebiyle sponsor olma karari almaz.

“Neden Sponsor Olmalisiniz?” Sayfasi

Dosyanin tumua aslinda bu sorunun cevabidir.
Kopyala yapistir yapilan faydasiz iceriklerin dosyada yeri yoktur.

Logonuzla Gorunurlik Saglarim

Sadece marka logosunun cesitli alanlarda gbésterileceginin belirtilmesi
projenin degerinin tam olarak farkinda olmadiginizi kanitlar.

Ayri Sayfalarda Sponsorluk Kategorileri

Kategorilerde sunulan haklarin kiyaslanmasinin kolay olmasi adina
tek bir tabloda karsilastirmall olarak géstermek gerekir.

Sponsorluk Bedelinin OImamast

Bir marka, sponsorluk icin ne kadar butce ayirmasi gerektigini bilemezse
sponsor olmaya karar veremez.

“Sosyal Sorumluluk Yani Var” Demek

Sponsorluk, ticari bir pazarlama faaliyetidir. Sosyal sorumluluk ile
hicbir bagl bulunmaz. Markalar zaten sosyal sorumluluk yapmaktadir.

Gazete Kupdurlerini Eklemek

Medya yansilamalarinizi géstermek adina 6zensiz sekilde gazete kupurlerini
eklemek yering, ilgili mecralarin logolarina yer verebilirsiniz.


https://blog.anasponsor.com/10-maddede-sponsorluk-dosyasinda-olmamasi-gerekenler/
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Tesekkur Ederiz.

Sponsoriuk Dosyanizi
Birlikte Hazirlayalim!

@ _|_90 (553) 723 77 59 Profesyonel Dosya

Hazirlama Hizmetimiz

pilgi@anNnasponNsor.com | sponsoriukdosyasi.com

¥ in Bl /anasponsortr
WWw.anNnasponsor.com
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